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O Reino Unido
Tem cerca de
26.000.000
de consumidores
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for all O Mercado da Saudade
sao cerca de 500.000
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jmE—- A accao que propomos dirige-se a um
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DECISORES/BUYERS.

O custo base por contacto sao 0,17 €




@rED= O nosso primeiro Media partner € uma das
mais antigas e prestigiadas publicacoes.

Harpers
Wine&Spirit

TRADES REVIEW

Your business, your issues, your magazine

(@D~ E uma publicacido semanal
unicamente destinada a assinantes
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Prosecco awarded DOCG status

Written by Richard Siddle
Thursday, 25 June 2009

Prosecco producers are celebrating today after the region has finally been
awarded DOCG (Denominazions di Origine Controllata e Garantita) status

after 40 years.

The new DOCG comes into force from the next vintage onwards and means
only those sparkling wines produced from the Prosecco grape within the
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Conegliano-Valdobbiadene zone can be classified as Prosecco. Authentic

Prosecco bottles will carry Conegliano Valdobbiadene...
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(FTEID= A receita é simples, oferecer o DVD “Wine for All” juntamente com a
revista a todos os seus assinantes — 5658 pax.

(Y= O DVD tém cerca de 100 minutos, esta dividido por capitulos e utilizando o
Vinho como figura central “viaja” por Portugal, mostrando todas as nossas
Regides Vitivinicolas e suas principais castas, conta a histéria do Vinho e da
Cortica, revela combinacdes entre vinho e alguns pratos, quais 0S copos
adequados e a que temperatura o Vinho deve ser servido, além de ensinar a
comprar, servir, provar e conservar.



Campanha Inovadora
4 Areas de Comunicacao
Conteudo ajustavel
Suporte inovador
Grande longevidade
Baixo custo por contacto
Directo ao target

Quantificacao do retorno




Wine for all

Portuguese Wine's History

Portuguese Wine Regions

The Cork

Wine & Gastronomy



Livro/Flyer

Contra-Capa

Livro/Flyer interior
Contra-Capa DVD

Menu de arranque
No inicio/fim dos capitulos

Directdrio de Produtores

Welcome to Portugal

Portuguese Brands



Zona — Wine producers
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A sua apresentacao
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A sua Oferta
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Capitulo — Portuguese Brands
: O seu Logo
A sua apresentacao
A suaimagem
A sua Oferta
Os seus pontos fortes - 7 0sseuLogo
A sua localizagao

Os seus contactos
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forall~ Embalagem reciclavel, inclui: DVD e Booklet
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